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DATOS GENERALES

Breve descripcion

Los objetivos de esta asignatura son:

e Explicar como utilizar de manera provechosa la web de la empresa para vender en los
mercados exteriores desde la necesidad del director de exportaciones.

e Exponer otras formas de promocién internacional on-line como las redes sociales.
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CONTENIDOS

Contenidos
¢ Por qué necesita de una web la empresa exportadora?

¢ Para qué sirve una web de empresa exportadora? Seis pasos necesarios:

1. Nombrar un responsable dentro de la empresa

2. El dominio, identidad de la empresa en Internet

3. Disefio de la web: atencién a mercado y destinatario

4. Desarrollo de la web

5. Difusién y promocion de la web en Internet. Posicionamiento en Google Adwords. Alibaba.com

6. Cumplir con la legislacién espafiola y extranjera
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COMPETENCIAS

Generales

CG1.- Los titulados sabran aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos, con un alto
grado de autonomia, en empresas tanto nacionales como internacionales, sean pequefias o
medianas o0 empresas de dimension mas multinacional, e incluso en organizaciones no
empresariales pero cuya gestion requiera una vision internacional.

CG2.- Los titulados sabran aplicar las capacidades de andlisis adquiridas en la definicion y
planteamiento de nuevos problemas y en la busqueda de soluciones tanto en un contexto
empresarial de ambito nacional como internacional.

CG9.- Los titulados deberan dominar las herramientas béasicas de las tecnologias de la
informacién y las comunicaciones para el ejercicio de su profesion y para el aprendizaje.

Especificas

CE1.- Comprender los conceptos, teorias e instrumentos para analizar y desarrollar planes de
internacionalizacion empresarial.

CES8.- Manejar programas de software y estadisticos para el registro y andlisis de datos.

CE9.- Analizar los resultados de la investigacion de mercados y competencia para proponer
orientaciones estratégicas y acciones operativas.

5/12 UIMP



MASTER UNIVERSITARIO EN GESTION INTERNACIONAL DE LA EMPRESA / MBA IN INTERNATIONAL

., . ANAGEMENT
Promocién de las exportaciones a tl‘anIS ye‘l"nternet

PLAN DE APRENDIZAJE

Actividades formativas

AF1.- Clases magistrales: desarrollo de contenidos teéricos y de los conceptos de las
asignaturas. La clase magistral se define como un tiempo de ensefianza ocupado principalmente
por la exposicion continua del profesor. Los alumnos tienen la posibilidad de participar, preguntar
0 exponer su opinién, pero por lo general escuchan y toman notas.

AF2.- Clases précticas: aplicacion de contenidos tedricos al andlisis de problemas concretos que
permiten al estudiante comprender y asimilar los contenidos. Incluyen exposiciones, conferencias
con directivos/profesionales expertos en el area o caso de estudio, seminarios, debates y
puestas en comun con analisis de los contenidos desarrollados en las sesiones tedricas. Se
realizan mediante talleres, estudios de casos, resolucidn de ejercicios y problemas con una
participacién activa del alumno.

AF3.- Trabajos individuales y en grupo: desarrollo de los contenidos teéricos de forma autbnoma
(busqueda de informacién, andlisis y registro, redaccién de documentos e informes, realizacion
de cuestionarios) y su aplicacion al estudio de casos, con exposiciéon publica de las conclusiones
individualmente o en grupo.

AFb5.- Trabajo autbnomo del estudiante: aqui&#769; se considera la actividad del alumno de
estudio de la materia, bu&#769;squeda de informacio&#769;n, ana&#769;lisis y registro,
redaccio&#769;n de documentos, disen&#771;0 de presentaciones, participacio&#769;n en
grupos de lectura y el estudio y la preparacio&#769;n de exa&#769;menes. Incluye la utilizacion
del campus virtual y la actividad del estudiante en e&#769;| asi&#769; como el uso de TICs y
herramientas informa&#769;ticas, realizando diversas tareas como ejercicios de
autoevaluacio&#769;n o la participacio&#769;n en foros y la consulta de bases de datos para
obtener bibliografi&#769;a y material documental.

Metodologias docentes

MDL1.- Clase magistral expositiva: el profesor explica las nociones claves y de vanguardia en la
disciplina en cuestion.

MD2.- Trabajo individual de los alumnos: lecturas, informes, notas técnicas, cuestionarios de
autoevaluacion, y bisqueda de informacion adicional.

MD3.- Trabajos docentes - Clases interactivas presenciales : seminarios de discusién y talleres.
MD4.- Estudios de casos, resoluciéon de problemas y ejercicios practicos en grupo o individuales:

resolucion, puesta en comuan y discusion en clase, mediante seminarios, de casos practicos
elegidos previamente.

Resultados de aprendizaje
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e Conocer cémo utilizar de manera provechosa la web de la empresa para vender en los
mercados exteriores desde la necesidad del director de exportaciones.

e Conocer y analizar otras formas de promocion internacional on-line, especialmente
portales tematicos y redes sociales.
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SISTEMA DE EVALUACION

Descripcion del sistema de evalucion

SE4.- Evaluacion del trabajo individual y, en su caso, de la presentacion oral (ponderacion
minima 100% y méxima 100%)

La calificacion final del alumno en su convocatoria ordinaria se determinara en base a dos
conceptos: el examen final y la participacion del alumno.

1. El examen final supondréa el 100% de la calificacién final.

El examen puntia sobre 10 puntos. Las preguntas correctas del apartado "l. SITIO WEB"
puntuaran 0,8 cada una sumando el 80% de la nota final y la respuesta a la pregunta "Il. SU
PROPUESTA DE MEJORA" puntta el 20% de la nota final. Las respuestas dejadas en blanco o
erréneas no penalizan.

Durante la prueba el alumno podra consultar la documentacién tanto en papel como digital.
La duracion estimada sera de 45 minutos como tiempo maximo.

La mayor parte de las respuestas se derivaran directamente de la documentacion facilitada
durante el curso y/o de las explicaciones dadas en clase por el profesor. No obstante, algunas
podran exigir un esfuerzo personal de reflexién por parte del alumno y la aplicacion de su propio
criterio.

2. El profesor podrd aumentar o disminuir hasta un +/- 10% la nota final alcanzada de
acuerdo a la participacion de cada alumno tanto cuantitativa (hGmero de intervenciones)
como cualitativa (oportunidad y calidad de las intervenciones) durante las sesiones
lectivas.

En las convocatorias 22y siguientes, el 100% de la calificacion dependera exclusivamente del
examen que podra ser tipo test y/o tipo ensayo y cuyo formato sera avisado con antelacion
suficiente.

Calendario de examenes

¢ Ver aqui Calendario de examenes
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PROFESORADO

Profesor responsable
Enrile D'Outreligne, Carlos

Director y Consultor
Computer Contact Consultoria y Formacion

Profesorado

Profesor Responsable de la asignatura
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HORARIO

Horario

e Ver aqui Estructura Académica / Calendario académico por fases

11 /12 UIMP



MASTER UNIVERSITARIO EN GESTION INTERNACIONAL DE LA EMPRESA / MBA IN INTERNATIONAL

., . ANAGEMENT
Promocién de las exportaciones a tl‘anIS ye‘l"nternet

BIBLIOGRAFIA Y ENLACES RELACIONADOS
Bibliografia
o www.facebok.com/trainingyou

e www.marketingandweb.es

Useit.com

e www.webpagesthatsuck.com

Web Analytics, an hour a day. Kaushik, Avinash

Web Analytics 2.0. Kaushik, Avinash

https://www.youtube.com/user/GideonShalwick
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